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¿Cómo mantenerlos?









Categorías de propiedad intelectual

https://es.wikipedia.org/wiki/Organizaci%C3%B3n_Mundial_de_la_Propiedad_Intelectual
https://es.wikipedia.org/wiki/Organizaci%C3%B3n_Mundial_de_la_Propiedad_Intelectual


¿Qué es una patente?

Una patente es un derecho exclusivo que se concede sobre una invención. En 
términos generales, una patente faculta a su titular a decidir si la invención puede 
ser utilizada por terceros y, en ese caso, de qué forma. Como contrapartida de ese 
derecho, en el documento de patente publicado, el titular de la patente pone a 
disposición del público la información técnica relativa a la invención.



¿Qué es una patente?

¿Qué tipo de protección ofrece una patente?

En principio, el titular de la patente goza del derecho exclusivo a impedir que la 
invención patentada sea explotada comercialmente por terceros. La protección 
por patente significa que una invención no se puede producir, usar, distribuir con 
fines comerciales, ni tampoco vender, sin que medie el consentimiento del titular 
de la patente

http://www.wipo.int/patents/es/#accordion__collapse__01


¿Qué es una patente?

¿Una patente es válida en todo el mundo?

Las patentes son derechos territoriales. Por lo general, los derechos exclusivos 
correspondientes solos tienen validez en el país o la región en los que se ha 
presentado la solicitud y se ha concedido la patente, de conformidad con la 
normativa de ese país o esa región

http://www.wipo.int/patents/es/#accordion__collapse__02


¿Qué es una patente?
¿Cuánto dura el plazo de protección de una patente?

La protección se concede por un período limitado, que suele ser de 20 años a 
partir de la fecha de presentación de la solicitud.

http://www.wipo.int/patents/es/#accordion__collapse__03


¿Qué puede protegerse por derecho de autor?
La legislación no suele contener una lista exhaustiva de las obras que ampara el 
derecho de autor. No obstante, en términos generales, entre las obras 
habitualmente protegidas por el derecho de autor en todo el mundo están:

● las obras literarias como las novelas, los poemas, las representaciones 
escénicas, las obras de referencia, los artículos periodísticos;

● los programas informáticos y las bases de datos;
● las películas, las composiciones musicales y las coreografías;
● las obras artísticas como los cuadros, los dibujos, las fotografías y las 

esculturas;
● la arquitectura; y
● los anuncios, los mapas y los dibujos técnicos.



¿Qué puede protegerse por derecho de autor?
● La protección del derecho de autor abarca sólo las expresiones, pero no las 

ideas, procedimientos, métodos de operación o conceptos matemáticos en 
sí. El derecho de autor puede amparar o no elementos como los títulos, los 
lemas o logotipos, dependiendo de que la paternidad de la obra sea 
suficiente.



¿Qué derechos comprende el derecho de autor?
● Los derechos patrimoniales, que permiten que el titular de los derechos 

obtenga compensación financiera por el uso de sus obras por terceros; y

En la mayoría de los casos, en la legislación de derecho de autor se estipula que 
el titular de los derechos goza del derecho patrimonial a autorizar o impedir 
determinados usos de la obra o, en algunos casos, a recibir una remuneración por 
el uso de la obra.



¿Qué derechos comprende el derecho de autor?
El titular de los derechos patrimoniales de una obra puede prohibir o autorizar:

● la reproducción de su obra de varias formas, como la publicación impresa o 
la grabación sonora;

● la interpretación o ejecución públicas, por ejemplo en una obra dramática o 
musical;

● la grabación de la obra, por ejemplo en forma de discos compactos o DVD;
● la radiodifusión de la obra por radio, cable o satélite;
● la traducción de la obra a otros idiomas; y
● la adaptación de la obra, como en el caso de una novela adaptada para un 

guión.



¿Qué derechos comprende el derecho de autor?
● Los derechos morales, que protegen los intereses no patrimoniales del autor.

● Entre los ejemplos de derechos morales universalmente reconocidos están el 
derecho a reivindicar la paternidad de la obra y el derecho a oponerse a toda 
modificación de la obra que pueda perjudicar la reputación del creador.



a

Derechos morales



Derechos Patrimoniales o de explotación



¿Se registra la obra?
En la mayoría de los países, y conforme a lo que se dispone en el Convenio de 
Berna, la protección del derecho de autor se obtiene automáticamente sin 
necesidad de efectuar ningún registro ni otros trámites.

No obstante, en la mayoría de los países existe un sistema de registro y 
depósito facultativo de obras; estos sistemas facilitan, por ejemplo, las 
aclaraciones de las controversias relacionadas con la titularidad o la creación, 
las transacciones financieras, las ventas, las cesiones y transferencias de 
derechos.

La OMPI no cuenta con un sistema de registro del derecho de autor ni con una 
base de datos de derecho de autor que permita realizar búsquedas

http://www.wipo.int/treaties/es/ip/berne/trtdocs_wo001.html
http://www.wipo.int/treaties/es/ip/berne/trtdocs_wo001.html








El copyleft es una práctica legal que consiste en el ejercicio del derecho 
de autor con el objetivo de propiciar el libre uso y distribución de una obra, 
exigiendo que los concesionarios preserven las mismas libertades al 
distribuir sus copias y derivados.

El término surge en la comunidad del software libre como un juego de 
palabras en torno a copyright: «derecho de autor» en inglés (literalmente 
«derecho de copia») con otro sentido, el de left: pretérito del verbo dejar o 
permitir (literalmente «dejada-copia»), así como izquierda, en contraste 
con right, que es derecho. (Véase la sección de Etimología).

https://es.wikipedia.org/wiki/Derecho_de_autor
https://es.wikipedia.org/wiki/Derecho_de_autor
https://es.wikipedia.org/wiki/Software_libre
https://es.wikipedia.org/wiki/Copyright
https://es.wikipedia.org/wiki/Copyleft#Etimolog.C3.ADa


Los autores pueden aplicar una licencia con copyleft a cualquier tipo de 
trabajo creativo que sea regido por el derecho de autor.

Es una alternativa contra las restricciones al público en las que incurren los 
editores y la industria del entretenimiento.​ Se pretende así ofrecer a 
quienes poseen los derechos patrimoniales la posibilidad de que ofrezcan 
una licencia libre para su obra; al mismo tiempo que una cláusula adicional 
(el copyleft) protege los derechos expuestos en la licencia de intentos 
subsecuentes de privatización (mientras dure el derecho de autor). Las 
licencias con copyleft son entonces una de las formas principales de 
licencia libre; en contraste con las llamadas licencias permisivas o sin 
copyleft, y en contraste con el dominio público.
Referencia: Wikipedia: https://es.wikipedia.org/wiki/Copyleft

https://es.wikipedia.org/wiki/Derecho_de_autor
https://es.wikipedia.org/wiki/Derecho_de_autor#Clases_de_derechos_de_autor
https://es.wikipedia.org/wiki/Licencia_libre
https://es.wikipedia.org/wiki/Licencia_permisiva
https://es.wikipedia.org/wiki/Dominio_p%C3%BAblico


En el mundo del software libre existen diversos tipos de licencias bajo las 
cuales se amparan las producciones realizadas por los desarrolladores y/o 
usuarios, por ejemplo:

GPL: GNU General Public License. Es la más conocida, cubre la mayor parte 
del software de la Free Software Foundation, y otros muchos programas. 
Creative Commons: está inspirada en la licencia GPL de la Free Software 
Foundation. La idea principal es posibilitar un modelo legal y ayudado de 
herramientas informáticas para así facilitar la distribución y el uso de 
contenidos para el dominio público. 

http://hispalinux.es/www.gnu.org/
http://hispalinux.es/www.gnu.org/


Derechos de autor





Duración de los derechos de autor



http://www.wipo.int/wipolex/es/text.jsp?file_id=195678






Foto: Orange Gold Red Green Autumn Forest Trees. By Jansen Fenstermacher

Ruta roja, verde y dorada







•
•











•
•
•









http://www.base-search.net/
http://www.cybertesis.net/
http://www.dart-europe.eu/
http://dialnet.unirioja.es/
http://search.driver.research-infrastructures.eu/
http://www.europeana.eu/
http://hispana.mcu.es
http://www.oclc.org/oaister/
http://www.recolecta.net/
http://www.tesisenred.net/
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http://www.elsevier.com/physical-sciences/mathematics/sponsored-access
http://www.elsevier.com/physical-sciences/mathematics/sponsored-access
https://blogs.ch.cam.ac.uk/pmr/2012/08/05/elsevier-replies-about-hybrid-openacess-i-am-appalled-about-their-practices-breaking-licences-and-having-to-pay-to-read-open-access/
https://blogs.ch.cam.ac.uk/pmr/2012/08/05/elsevier-replies-about-hybrid-openacess-i-am-appalled-about-their-practices-breaking-licences-and-having-to-pay-to-read-open-access/


http://oad.simmons.edu/oadwiki/Main_Page


http://www.sherpa.ac.uk/romeo/statistics.php








Derechos de autor. Entre editor y autor



Clave: conocer el contrato y los permisos

http://www.sciencemag.org/site/feature/contribinfo/prep/lic_info.pdf


Relación entre el autor y el editor







 
SHERPA/ROMEO http://www.sherpa.ac.uk/romeo/

Un listado de 1  editores y las  revistas con sus colores es expuesto en:



Estadísticas de 1823 editoriales en la base de datos  RoMEO



•
•

•









http://wiki.creativecommons.org/Microsoft_Office_Addin


http://www.sherpa.ac.uk/romeo/?la=es
http://www.accesoabierto.net/dulcinea/default.php
https://sites.google.com/site/blimundaproject/
http://www.sherpa.ac.uk/romeo/PDFandIR.html




¿Dónde publicar?



Cambios en el tiempo: Adendas

















El Servicio de Difusión de la Creación Intelectual - SEDICI



Autoarchivo en SEDICI



Licencia en SEDICI



















…

Fuente: Digital.Csic



Métricas de visibilidad. Herramientas y 
servicios

Visibilidad e Impacto

Discovery Space Shuttle
Fuente: NASA.gov



Visibilidad Web

Un repositorio institucional preserva la producción de una institución

El objetivo buscado es que esta producción llegue al mayor público 
posible

Es necesario trabajar sobre la visibilidad web de la institución y del 
repositorio

Conjunto de herramientas, técnicas, servicios, productos y 
procesos relacionados con incrementar la difusión de la institución en 
la web 
Definición extraída de http://www.biblioseo.com/2010/04/que-es-la-visibilidad-web-y-por-que-es.html 

http://www.biblioseo.com/2010/04/que-es-la-visibilidad-web-y-por-que-es.html


Visibilidad Web

Abarca gran variedad de contenidos:

● producción científica y académica: artículos en revistas y 
congresos, tesis y tesinas, libros y ebooks

● revistas y congresos propios
● documentos multimediales: audio, imágenes, videos;  

objetos de aprendizaje, planes de estudio y materiales de 
cátedras

● proyectos de investigación, trabajos de extensión, 
actividades de transferencia

● normativas y resoluciones, planes estratégicos, convenios



Visibilidad Web

Involucra múltiples actores:

● autoridades, docentes, investigadores, tesistas y 
becarios, personal de apoyo, personal administrativo

● dependencias, secretarías, proyectos, programas

● unidades de investigación: laboratorios, institutos, 
centros

● instituciones cooperantes, socios, redes 



Visibilidad Web

A considerar:

● gestión de contenidos en línea

● gestión de portales (organizaciones con muchos portales)

● marketing y diseño web (dos elementos separados, pero muy 
relacionados)

● posicionamiento web, experiencia de usuario

● foros, blogósfera, wikis

● redes sociales, comunidades virtuales



Visibilidad Web

● La publicación en OA es el primer paso.
● En el año 2010, Alma Swan* relevó 31 trabajos que analizan el 

impacto del OA.
● Midió la cantidad de citas en múltiples disciplinas y sobre muestras 

de tamaños muy variables (desde cientos de artículos a 1.3 
millones).

● Hipótesis: si está en abierto**, incrementará el impacto de la 
investigación.

* Swan, Alma (2010) The Open Access citation advantage: Studies and results to date.

** visibilidad, accesibilidad, facilidad de encontrar



Visibilidad Web

En su investigación, A. Swan realiza ciertas consideraciones:

● existen investigadores que no poseen acceso vía suscripción a todos los 
trabajos publicados que son relevantes en su campo, y esto puede 
influenciar su trabajo.

● si estos artículos se hicieran públicamente disponibles, estos autores los 
leerían

● que algunos de estos artículos serían relevantes y aplicables para el 
trabajo de estos investigadores (o sea, citables)

● que otros de estos artículos serían irrelevantes o inaplicables y no serían 
citados



Visibilidad Web

De lo anterior se desprende que:

● no se espera que un artículo, por el sólo hecho de estar en abierto, 
tenga mayor impacto. La calidad (originalidad, relevancia, 
actualidad) sigue siendo un factor clave.

● Sí se espera el que OA aumente la cantidad de lectores, y 
produzca un aumento en las citas si el artículo posee los méritos 
necesarios.

● También se espera que el aumento de citas varíe según la 
disciplina y con el tiempo.



Visibilidad Web

Resultado obtenido en el estudio: 27 a favor, 4 en contra

Detectó una importante variabilidad por disciplina:

● Física/astronomía, medicina, IT, agricultura, Computer Science: 
entre el 150 y 600% de incremento de citas con OA

● matemática, ingeniería eléctrica, ciencias políticas: incrementos 
entre entre 35 y 91%

● biología, filosofía: entre -5% (negativo) y 45% de incremento



Visibilidad Web

Estrategia: entender qué y cómo se expone

● Identificar tipos de contenidos: trabajos de investigación, artículos 
de difusión general, noticias institucionales

● Relevar sus formatos (HTML, documentos de texto, imágenes, 
videos, animaciones)

● Identificar el público destinatario (según formato? según tipo?)
● Relevar los espacios de difusión web y herramientas: CMS, soft. 

de repositorios, de publicaciones periódicas, de congresos, de 
e-learning



Visibilidad Web

Cómo se vinculan las áreas? Dependencias, programas, UI's, cátedras, 
departamentos, secretarías...

Relevar todos estos espacios es complejo: muchos espacios, evolucionan, 
surgen nuevos…



Visibilidad Web

Podemos usar un crawler/web spider para mapear los sitios institucionales y 
estudiar cómo se interconectan

Esto nos permitirá identificar oportunidades de difusión más fácilmente, así 
como también detectar áreas para fortalecer

Ej: crawler4j, Nutch, Ankhor, Webphinx



Imagen 1: Análisis del sitio web de la UNLP con Webphinx Crawler, usando BFS con 
profundidad 5. Grafo de subsitios y conexiones (izquierda), y log de avance (derecha). 
http://www.cs.cmu.edu/~rcm/websphinx/

http://www.cs.cmu.edu/~rcm/websphinx/


Dónde impacta la visibilidad web?

● Sociedad (transparencia, retorno)
● Investigadores (altmetrics)
● Rankings institucionales

Visibilidad Web



Visibilidad Web - Webometrics

Ranking elaborado por el CISC

El Ranking de repositorios analiza diversos indicadores:

● Size (Google)
● Visibility (Majestic SEO y ahrefs)
● Altmetrics (Academia, FB, LinkedIn, Mendeley, RG, 

Slideshare, Twitter, Wikipedia, YouTube)
● Rich files (google pdf, doc/docx, ppt/pptx)
● Scholar (total, 2009-2013, pdf, pdf 2009-2013)



Visibilidad Web - Webometrics

Size: el tamaño sí importa



Visibilidad Web - Webometrics

Rich files



Visibilidad Web - Webometrics

Visibility: enlaces entrantes

● El impacto se mide según cuántos sitios externos nos 
enlazan

● Existen herramientas específicas para medir sitios y 
registrar backlinks. Ej. ahrefs, MajesticSEO.

● Son pagas, pero proveen servicios gratuitos básicos 
que sirven para comenzar

Priorizamos enlaces externos o tamaño del dominio?



https://ahrefs.com/site-explorer/overview/subdomains/?target=sedici.unlp.edu.ar

https://ahrefs.com/site-explorer/overview/subdomains/?target=sedici.unlp.edu.ar


http://www.majesticseo.com/reports/site-explorer?q=sedici.unlp.edu.ar&oq=sedici.unlp.edu.ar

http://www.majesticseo.com/reports/site-explorer?q=sedici.unlp.edu.ar&oq=sedici.unlp.edu.ar&IndexDataSource=F


Visibilidad Web - Herramientas

Más allá de los rankings, estas herramientas son muy útiles para evaluar 
nuestra visibilidad y tener un panorama acerca de cómo nos ven, como llegan 
a nosotros, qué contenidos impactan más que otros.

Como todo en internet, hay muchas herramientas más.



Visibilidad Web - Herramientas

Google Webmaster Tools (nuestro sitio visto por el crawler 
de Google)

● Nos da un panorama más o menos completo de 
nuestro sitio web (según Google):

● Errores de sus crawlers (sitio caído? servidor 
colapsado?)

● URLs indexadas
● Búsquedas en Google (impresiones, clics)



Imagen 1: Principales búsquedas en Google donde se muestran enlaces a SEDICI, durante el receso invernal de 2014. Observar la baja 
generalizada en impresiones y en clics (Clickthrough Rate  = Clicks / Impressions). Fuente Google Webmaster Tools



Imagen 2: Enlaces entrantes a SEDICI. Observar los contenidos más enlazados: 1) Home, 2) Colección Libros de Cátedra, 3) Instructivo para 
agregar trabajos, 4) Instrucciones para llegar a la oficina, 5) Búsqueda por autor . Fuente Google Webmaster Tools



Analytics: nos ayudan a entender cómo nuestros visitantes 
interactúan con nuestros sitios

Google tiene su servicio Google Analytics, gratuito y muy 
completo

Si no queremos depender de Google, existen herramientas 
libres que podemos instalar. Por ejemplo:

● Piwik: similar a Google Analytics (LAMP)
● AWStats: análisis de logs

Visibilidad Web - Herramientas



Visibilidad Web - Herramientas



Visibilidad Web - Redes sociales



Las herramientas de análisis de tráfico web externas (PIWIK, 
Google Analytics) e internas (análisis de registros de acceso) no 
conocen acerca de la estructura lógica del repositorio

Muchas veces necesitamos agrupar métricas (ej. enlaces de una 
comunidad) y unir métricas de distintas fuentes (descargas de 
un libro desde el repositorio y desde el portal de libros)

Visibilidad Web - Herramientas



Visibilidad Web - Redes sociales

● Permiten alcanzar un público inmediato muy amplio (amigos, 
followers, groups, pages)

● Permiten alcanzar un público mucho más amplio a partir de 
re-comparticiones (retwits, shares, +1)

Pero… qué compartimos y dónde?

Ej. El Repositorio Institucional tiene tesis, artículos, publicaciones en 
congresos

A mis amigos, tíos y abuelos, no les interesa leer una tesis doctoral o 
un artículo de una revista!

El idioma de los contenidos también importa



Visibilidad Web - Redes sociales

Adaptarse al entorno: las redes sociales son distintas, 
Linkedin "permite" más contenido académico, Facebook no 
tanto, Research Gate/Academia/Mendeley mucho.

● Algunos contenidos son mucho más llamativos para el 
público en general: libros, audios, videos, entrevistas

● Otros están más orientados a un público más 
especializado: papers, ponencias, tesis, reportes



Visibilidad Web - Redes sociales

Aprovechar eventos circunstanciales, efemérides, noticias

● compartir colecciones y trabajos puntuales
● etiquetar autores si es posible, y posibles interesados 

directos
● promover debates, involucrar y fidelizar a la audiencia: 

por ejemplo, un blog
○ http://sedici.unlp.edu.ar/blog : noticias institucionales, 

acceso abierto, derechos de autor, materiales 
destacados

http://sedici.unlp.edu.ar/blog


Visibilidad Web - Redes sociales



Visibilidad Web - Wikipedia

Wikipedia es un excelente lugar para difundir trabajos científicos y 
académicos

Muy interesante para editores/publicadores de revistas, y para 
repositorios institucionales

Permite ofertar contenido propio en un espacio muy visible:

● mejorando artículos: más complejo, aporte más interesante
● aportando referencias de calidad: complejo
● aportando enlaces externos: más fácil, más volátil también

○ cuidado con el copyright! CC-BY o CC-BY-SA



Visibilidad Web - Wikipedia
Varios trabajos de investigación reconocen en Wikipedia 
un gran potencial para incrementar la visibilidad y el 
impacto 

El objetivo no es hacer publicidad en Wikipedia, sino 
mejorar esta enciclopedia

● Using Wikipedia to Enhance the Visibility of Digitized Archival Assets, Michael Szajewski 
http://www.dlib.org/dlib/march13/szajewski/03szajewski.html

● Wikipedia and institutional repositories: an academic symbiosis? Alastair G. Smith, 
http://researcharchive.vuw.ac.nz/xmlui/bitstream/handle/10063/1848/Conference_paper.pdf?sequence=1

● Increasing the Discoverability of Digital Collections Using Wikipedia - A Review with deep analysis, Ed Galloway, 
Cassandra DellaCorte http://palrap.pitt.edu/ojs/index.php/palrap/article/view/60

● Wikipedia Lover, Not a Hater: Harnessing Wikipedia to Increase the Discoverability of Library Resources, Danielle Eldera, 
R. Niccole Westbrookb & Michele Reillyb http://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/19322909.2012.641808#preview 

http://www.dlib.org/dlib/march13/szajewski/03szajewski.html
http://www.dlib.org/dlib/march13/szajewski/03szajewski.html
http://researcharchive.vuw.ac.nz/xmlui/bitstream/handle/10063/1848/Conference_paper.pdf?sequence=1
http://researcharchive.vuw.ac.nz/xmlui/bitstream/handle/10063/1848/Conference_paper.pdf?sequence=1
http://palrap.pitt.edu/ojs/index.php/palrap/article/view/60
http://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/19322909.2012.641808#preview


Visibilidad Web - Wikipedia

Durante 2014, varios artículos en Wikipedia fueron 
editados, incorporando contenidos relevantes alojados en 
SEDICI

● Muchas ediciones se vincularon con fallecimientos 
recientes (Eliseo Verón, Alfredo Alcón, Ernesto Laclau, 
Gabriel García Márquez)

● Otras surgían a partir de tesis y publicaciones que se 
depositaban en el repositorio



Incremento de visitas recibidas desde Wikipedia durante el mes de abril de 2014, acumulado por día 
(arriba). Acceso sostenido desde abril 2014 a agosto 2014, acumulado por semana (abajo). Fuente: 
Google Analytics.



Izquierda: Accesos desde sitios externos durante todo el año 2013. Observar que Wikipedia no figura en el top 10. 
Derecha: Accesos a SEDICI desde sitios externos entre enero y julio de 2014. La versión en español de Wikipedia 
ascendió a la posición 3 en 7 meses (en realidad 4: abril-julio). Fuente Google Analytics.



Artículos en Wikipedia que mayores accesos generan. Período Enero-Julio 
2014. Fuente Google Analytics.



Mediante interoperabilidad (OpenSearch, RSS/Atom, 
webservices, OAI), podemos exponer nuestros materiales en 
múltiples espacios. Ejemplos:

● blogs institucionales (que se comunican con las redes sociales)
● programas institucionales: educación a distancia, radio, editorial
● sitios de laboratorios*, departamentos, cátedras
● bases de datos, agregadores e índices internacionales

*Orduña-Malea, Enrique, Cabezas-Clavijo, Álvaro, Delgado López-Cózar, Emilio. Visibilidad e impacto web de los 
grupos de investigación de información y documentación en las universidades públicas españolas. 2013. 
http://hdl.handle.net/10481/31303 . 

Visibilidad Web e Interoperabilidad

http://hdl.handle.net/10481/31303


Visibilidad Web

Algunos artículos de interés en la web:

● Alma Swan and Leslie Carr. Institutions, their repositories and the Web. Serials review, 2008. 
http://eprints.soton.ac.uk/264965/ 

● Kenning Arlitsch and Patrick O'Brien. Improving Institutional Repository Search Engine Visibility 
in Google and Google Scholar. 
http://www.slideshare.net/nomadusg/improving-institutional-repository-search-engine-visibility-in-
google-and-google-scholar 

● Google Scholar and Dspace. Bram Luyten, Enero 2014. 
http://atmire.com/website/?q=content/google-scholar-and-dspace 

http://eprints.soton.ac.uk/264965/
http://www.slideshare.net/nomadusg/improving-institutional-repository-search-engine-visibility-in-google-and-google-scholar
http://www.slideshare.net/nomadusg/improving-institutional-repository-search-engine-visibility-in-google-and-google-scholar
http://atmire.com/website/?q=content/google-scholar-and-dspace


Identidad digital

Producción académica de los 
centros de I+D en la web



Identidad digital

Perfiles personales en sitio 
web institucional



Perfiles de investigadores



Identidad digital

ORCID - Perfil 
del investigador



Identidad digital

ORCID - Producción científica 



Identidad digital

ResearchGate 



Identidad digital

Impactstory profiles



Identidad digital

Academia.edu



•El tradicional Índice de Impacto (Impact Factor) se aplica sobre 
las revistas, pero no analiza puntualmente del impacto de cada 
artículo

•Los índices tradicionales (ej. h-index) son lentos, a veces el 
impacto se refleja muchos años después

•¿podemos obtener métricas sobre lo que está sucediendo en 
este momento con una publicación?

○No, si nos limitamos a contar citas



Nuevas herramientas para difundir de la producción científica:

•revistas digitales de OA: pueden registrar las descargas y los accesos,

•repositorios institucionales: idem anterior, y a la vez interoperar y diseminar,

•gestores de bibliografía (Mendeley, Zotero), servicios orientados a ciertos 
documentos (SlideShare, figshare, Scribd,) y redes de investigadores 
(Research Gate, Academia.edu),

•blogs (científicos) y redes sociales: FB, G+, Twitter, Linkedin



• Las Altmetrics buscan considerar estas herramientas a la hora de medir el 
impacto de una investigación

• Permiten obtener métricas mucho antes que los índices tradicionales

• No buscan reemplazar otras métricas, sino sumar una nueva métrica
Algunos enlaces de interés

Manifesto, Road map, About. http://altmetrics.org 

Altmetric.com: We make article level metrics easy ($).  http://www.altmetric.com 

PLOS Article Level Metrics. http://article-level-metrics.plos.org/alt-metrics/ 

Plumx https://plumanalytics.com/ 

http://altmetrics.org/
http://www.altmetric.com/
http://article-level-metrics.plos.org/alt-metrics/
https://plumanalytics.com/


http://journals.plos.org/plosgenetics/article
/metrics?id=10.1371/journal.pgen.100696
7 

http://journals.plos.org/plosgenetics/article/metrics?id=10.1371/journal.pgen.1006967
http://journals.plos.org/plosgenetics/article/metrics?id=10.1371/journal.pgen.1006967
http://journals.plos.org/plosgenetics/article/metrics?id=10.1371/journal.pgen.1006967


https://digital.csic.es/handle/10261/79872



https://www.altmetric.com/details/1637818









● Lagotto le permite al usuario agregar datos relevantes sobre la 
performance de los artículos de investigación, incluyendo qué tan seguido 
fueron vistos, descargados, citados, discutidos y recomendados.

● Iniciada en Marzo 2009 por PLOS, se llamó Article-Level Metrics (ALM) 
hasta Septiembre de 2014.

● Recolecta métricas sobre artículos desde fuentes externas 
● Open Source (MIT licence), desarrollada sobre Ruby on Rails 3.2.x 

(migrando a 4.x), MySQL y CouchDB
● Usada por PLOS, PKP, CrossRef, entre otros.

Información general: http://articlemetrics.github.io/ 
Para desarrolladores y proveedores de servicios: http://articlemetrics.github.io/docs/ 
Lagotto en Github: https://github.com/lagotto/lagotto 

http://articlemetrics.github.io/
http://articlemetrics.github.io/docs/
https://github.com/lagotto/lagotto

