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Los Angeles Times

The inside story of how California

failed mass coronavirus testing N.Y.C. Hired 3,000 Workers for Contact

Tracing. It’s Off to a Slow Start.

he program is crucial to the next phase of reopening, which

L e ce w e o egins on Monday. But workers have not had much success in

,.._m...,,;....;.- n s retting information from people who test positive.
Coronavirus contact tracing is ‘not ' - oo o PEORE WHG TSt pasive

going well, Dr. Fauci says, U.S. still pw
needs more testing
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Sorry: Contact tracing isn’t the
answer toending Iockdowns -

England’s ‘World Beating’ System to Track
the Virus Is Anything But

Like a lot of the country’s pandemic response, contact tracing has

been ha ered by inconsistency; with much promised but little ST a a
d:;l:ﬂ:z’lpcn Yy inconsistency, with much promised but little Newsclentlst
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England's covid-19 contact tracers
failed to reach thousands of people
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Infodemia es una sobreabundancia
de informacién —que puede ser
correcta o0 no— durante una
epidemia. Ello hace que sea dificil
encontrar  fuentes  fiables vy
orientaciones fidedignas cuando se
necesitan. Incluso cuando se tiene
acceso a informacion de calidad,
sigue habiendo obstaculos que
deben superarse para adoptar las
medidas recomendadas. Al igual que
los patdégenos en las epidemias, la
informacion errénea se propaga
cada vez mas y a mayor velocidad y
anfade complejidad a la respuesta a
las emergencias sanitarias”
(Organizaciéon Mundial de la Salud,
2020).
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161913 El riesgo como contexto
material , simbélico y
emocional

14.000

informaciones diarias

COVID-19
““MEDIOS Hi

La television vuelve a la escena familiar en tanto garantiza el contacto,
es decir interpela a sus audiencias con procedimientos para los cuales
el cuerpo significante y la economia de la mirada( Eliseo Veron,

1992,124-35) son estrategias autentificantes: el o la periodista
reconocidos , o expertos y expertas dando informacién acerca de la
pandemia producen efectos de participacion directa en la construccion
de sentidos sociales sobre el acontecimiento.



“eventos criticos” (Pride, 1995), y su tratamiento
mediatico se caracteriza por los sesgos de
personalizacion, dramatizacion, fragmentacion y
normalizacion propios del discurso periodistico
con foco en la atribucidn individual de las
responsabilidades, el conflicto politico, las
consecuencias economicas Yy las historias
centradas en el interés humano. e
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La mayor proporcion de la poblacion L
entrevistada por el Instituto Reuters

se informa por medio de diarios y

sitios de noticias. En el caso de

Argentina, se evidencia que el 77% lo
hace a través de la television y el

78% ingresa mediante redes

sociales. A su vez, el 67% considera POLIC A

NACIONAL

que los medios periodisticos ayudan GU FAKENEWS
\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\

a e nte n d e r e I d esa rrOI I O d e I a La Policia Nacional explica 5 sencillos consejos para
pa n d e m ia combatir las Fake News y la desinformacion:

Googlea: Una busqueda répida puede dar respuesta
sobre la fiabilidad de su contenido.

Argentina en comparacion con Alemania, Reino [ Contse: i omesoioes ot s
Unido, Corea del Sur, Espafia y EE.UU, es el pais s Y R e
que registra mayor cantidad de usuarios que i S
utilizan plataformas sociales como fuentes de

informaCién SObre el COVid_19: eI 53% de IOS @ NO compartas: Si dudas o piensas que puede tratarse de

una fake news evita convertirte en un peon para difundir un

considerarse falsa estrictamente, saber quién es el emisor

@ Consulta: recuerda que, aungue la informacién no pueda
‘ puede ayudar a saber si es opinién o informacion objetiva.

argentinos accede a noticias desde Facebook, el ol 2 Raoee 1 R Gty MIBS e
sentido comun!
50% desde WhatsApp, el 46% desde Youtube y el

Si dudas, nos tienes en nuestros perfiles de RRSS

31% desde Instagram. (Navigating the OPoiicia_@ PoliciaNacional
'infodemic’, Reuters. Abril 2020).




coronavirus

supero las 150 mil visitas

Confiar ya desmintido mas de cien fake news sobre

Este espacio surgié ante la necesidad de informacion
confiable, rigurosa y fidedigna sobre el COVID-19, y

~confiar

Infodemia

La epidemia informativa de la pandemia

' Para que la infodemia no contagie con

desinformacion, debemos comprender que el
engano no es solo una cuestion de medios sino
un problema social .La comunicacion mediatiza
el acontecimiento en tanto demandar vy
producir informacion sobre el virus son
derechos civiles.




1-Difundir informacion proveniente de fuentes oficiales y

especializadas en la tematic 2- Brindar informacion socialmente relevante

ica: promover abordajes o
4- Priorizar el respeto de las personas:

contextualizar los relatos de las victimas

DEFENSORIA DEL PUBLICO :el organismo hizo en el marco
de las disposiciones de Ley N2 26.522 de Servicios de

Comunicacion Audiovisual sobre la responsabilidad social
que conlleva la comunicaciéon en los medios ante |la

incertidumbre del escenario general, la dinamica de la
{ informacion y la evidencia cientifica y teniendo en cuenta
gue esa informacion puede contribuir a tomar decisiones
( de la poblacion para mitigar los efectos del riesgo

adoptando medidas de proteccion.

n términos de prevencion 6- Evitar enfoques que promuevan una mirada estigmatizante
y/o discriminatoria sobre determinados colectivos sociales

ransmision en lugar de contagio 8-Construir coberturas informativas que sean accesibles para
todas las audiencias

weceT foco en los hechos y no en los rumores para 10-Comunicar para contribuir al sostenimiento de la confianza
evitar estigmas



