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muestra con claridad cémo el entramado institucional, va consolidando
las trayectorias de los jovenes no sélo respecto de la permanencia por la
escuela, sino también de la construccién de su subjetividad.

La escuela en general y el nivel medio en particular han sufrido
transformaciones y cambios histéricos que modifican el entramado ins-
titucional de la modernidad. A partir de estos cambios, el libro en su
conjunto aborda diferentes interrogantes sobre las modificaciones que
se dan en el ambiente cultural de la escuela, las transformaciones en la
configuracién de las desigualdades, en las maneras en que la escuela
construye ciudadania y se interroga acerca de su relaciéon con el mundo
del trabajo. De ahi que considero que el constituye un aporte al debate
sobre la crisis del nivel medio, dejandonos preguntas abiertas signifi-
cativas para pensar no solo la practica docente y escolar, sino también
las politicas pablicas y educativas.
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tivo realizada por la autora -doctora en Comunicacién— durante el afio
2006, con el propésito de explorar los consumos culturales de nifos y
jovenes argentinos de once a diecisiete aios.

En once capitulos, la autora analiza el acceso a los medios de co-
municacién y a las nuevas tecnologias, los significados que les otorgan
sus usuarios y las practicas que desarrollan. Explora el papel de los
medios de comunicacién —tanto los nuevos como los tradicionales— en
la vida de los adolescentes, aportando informacién sobre la manera en
que inciden los contextos sociales, culturales, econémicos y personales
en el acceso, la apropiacion y el uso de medios y nuevas tecnologias.

La autora habla de “generacién multimedia” para aludir tanto a
la oferta mediatica y tecnolégica de que disponen los jévenes como a
su utilizacién “en simultaneo”.

En coincidencia con estudios similares realizados en Inglaterra y
Francia, verifica la tendencia de los jévenes a consumir los medios de
manera cada vez mas personalizada, individual y privada, tendencia
que va mas alla del contexto social de pertenencia.

En el primer capitulo, analiza las percepciones de la sociedad,
y en especial de la escuela, sobre los medios de comunicacién: desde
la descalificacion de lo audiovisual, considerado un medio de evasién
opuesto a la disciplina, el esfuerzo y la austeridad, a la idealizaciéon de
su potencial como democratizador del conocimiento y promotor del
aprendizaje. Estas actitudes opuestas se reflejaron —explica la autora—
en los estudios cientificos. Considera, entonces, la “teoria de los efec-
tos”, centrada en el andlisis del comportamiento de los nifios a partir
de los contenidos de los medios; la “teoria de los usos y las gratifica-
ciones”, cuyo objeto de estudio fue la actitud de las audiencias ante los
mensajes de los medios; y los “estudios culturales”, que sittan los con-
sumos culturales de las audiencias en sus contextos sociales.

“Los ninos vy los jovenes se mueven en un universo de dinamismo, de
[fragmentacion, de inmediatez, un mundo mosaico, de continua estimulacion,
y donde todo es simultdneo” (pag. 27). Esta afirmacién, realizada al co-
mienzo del segundo capitulo, es desarrollada puntualizando distintos
aspectos: nuevos modos de percepcién, relacién de los jévenes con la
cultura popular, sociabilidad, nuevas dindmicas familiares... El capitu-
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lo termina con un cuadro en que se expresan —en porcentajes— las res-
puestas a una encuesta que indaga sobre aquello que los jévenes valo-
ran en si mismos y en los otros.

En el tercer capitulo, la autora describe los usos que hacen los
adolescentes de los medios de comunicacién y las nuevas tecnologias.
Propone analizarlos en contexto, pensando el tema en términos de “en-
torno mediatico”, es decir, explorando la compleja relacién y entrecru-
zamiento entre medios en la vida cotidiana de los jévenes. Analiza, ade-
mas, los cambios en los habitos y costumbres familiares a que condujo la
incorporacién al hogar de la televisién, el video y la computadora.

En el capitulo cuarto detalla en porcentajes el acceso de los jéve-
nes a los distintos medios y bienes culturales: television, radio, libros,
teléfono, diarios, celular, computadora, etc. Analiza estos porcentajes
considerando los distintos sectores sociales asi como el acceso y uso que
se les da en ellos. Tiene en cuenta, ademads, variables de edad y género.
Resulta interesante el analisis que se hace aqui, de la ubicacién de los
medios en una casa y, en especial, en la habitacién de los jévenes.

En el capitulo quinto, la autora se ocupa del acceso simbélico a
los medios y a las nuevas tecnologias, centrandose en los significados
que los j6venes les otorgan y los usos que hacen de ellos. Considera las
horas diarias que los adolescentes pasan viendo television, escuchando
radio, leyendo libros, escuchando mausica, leyendo diarios y utilizando
la computadora. Los resultados, expresados en porcentajes, se discri-
minan segun la variable disponibilidad de recursos econémicos.

La valoracién que hacen los adolescentes de los distintos medios
-entretenimiento, informacién, comunicacién, etc.— son analizados en
el capitulo sexto, considerando cada uno de los medios, asi como va-
riables de género y edad.

La autora analiza, ademas, los contenidos que los jévenes eli-
gen de cada medio y los criterios con que los seleccionan (capitulo 7).
Describe, asimismo, las practicas de uso simultineo de distintos me-
dios, cuestionando la concepcién segun la cual los medios audiovisua-
les conspiran contra la lectura (capitulo 8).

Roxana Morduchowicz describe luego las relaciones que los ado-
lescentes establecen con sus pares, entendiendo que la utilizacién de
los medios y las nuevas tecnologias ofician de mediadores en la comu-
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nicacién con los otros. La autora detalla, en porcentajes, con quiénes
hablan los jévenes de lo que ven en los distintos medios: television, ra-
dio y computadora. Retoma aqui el tema de los cambios en la dinamica
familiar que produjo el consumo de los medios (capitulo 9).

A continuacién, la autora se interroga sobre otro tipo de activida-
des que los jévenes desarrollan en su vida cotidiana, analizando lo que
ellos consideran un dia “divertido” y un dia “aburrido” (capitulo 10).

En el Gltimo capitulo, se plantea la posibilidad de una actitud re-
flexiva y critica de los adolescentes respecto a los medios y las nuevas
tecnologias: la autora se pregunta por la credibilidad que los jévenes
asignan a los contenidos a que acceden a través de los medios, por su
posibilidad de evaluar la informacién que ofrece Internet y por su apti-
tud para diferenciar la calidad de lo que ven, leen o escuchan. Analiza,
seglin estos interrogantes, las respuestas de los adolescentes, distribu-
yéndolas segin edades. Se cuestiona, ademas, sobre el papel de los
medios en la conformacién de un capital politico y civico. En relacién
a este problema, expone en un cuadro una seleccién de temas de actua-
lidad, considerando las variables edad y nivel socioeconémico.

En las conclusiones del libro, la autora alude al papel de la cul-
tura popular en la pertenencia generacional y en la construccién de
identidad, subrayando la ruptura que la investigacién realizada produ-
jo respecto a algunos preconceptos que circulan en la sociedad: respon-
sabilizar a los medios del aislamiento de los adolescentes, de las esca-
sas practicas de lectura, etc. El libro termina con algunas preguntas en
torno a la formacién de los jévenes.

En sintesis, puede afirmarse que el andlisis cuantitativo de los
datos relevados en la investigaciéon que dio origen a este libro, se com-
plementa con oportunas interpretaciones en torno a los significados
atribuidos por los usuarios, lo que hace que el texto resulte sumamen-
te interesante y util para acercar, tanto a los investigadores como a los
profesionales que trabajan con adolescentes y a los educadores, a una
mayor comprensiéon de la relacién que los jévenes establecen con los
medios y del papel de éstos en el proceso de construccién de su iden-
tidad. En definitiva, el libro resulta una contribucién valiosa para en-
tender quiénes son y como son los jévenes, en este momento histérico
y en la particular realidad sociocultural de nuestro pais.
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