


cuenta con 21.331 likes, lo que significa que se tiene un numero importante de seguidores,

que son en gran mayoria quienes ya compraron a IOSSA como cantante y como marca®.

Figura 20.- Facebook IOSSA

Figura 21.- Facebook "likes" IOSSA

* Facebook. (2017). Facebook.com. Retrieved 20 de 02 de 2017 from lossa oficial:
https://www.facebook.com/iossaofficial
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Con 332 millones activos es una red social, en la cual se puede escribir mensajes o tweets
publicos de texto plano de corta longitud al permitir 144 caracteres. Se cred6 la presencia de
IOSSA al crear una cuenta, para dar noticias o anuncios importantes principalmente. La

cuenta @iossaoficial ahora tiene 820 seguidores y va en aumento®.

W inicio ¥ Momentos Buscar en Twitter Q  .Tienes cuenta? Iniciar sesién ~

SIGUIENDO SEGUIDORES ME GUSTA LISTAS MOMENTOS

688 820 1 ] 2+ Seguir
o Tweets ¢Nuevo en Twitter?
@iossaofficial Tweet filado iReglstrate ahora para obtener tu propia
5 < cronologla personalizada!
I'm An Awesome Singer A lossa @iossaofficial - 26 feb.
Songdesigner .. The Perfect Husband " ” _
And A Man Of Faith [fl Currently In —— North to South” by Reglstrate
The Studio {74 NG\ ——]

Narth tn Qnnith

Figura 22.- Twitter IOSSA

Google+

Con mas de 1000 millones de usuarios, Google+ es la segunda red social mas usada en el
mundo, no por ser popular sino por estar anexada a YOUTUBE. De igual manera se genero
una cuenta en esta red social para IOSSA, la misma que no es tan popular ya que cuenta
solamente con 24 seguidores. Lo que nos da un indicio para aumentar los seguidores para

esta red social*’.

6 Twitter. (2017). Twitter.com. Retrieved 20 de 02 de 2017 from lossa oficial:
https://twitter.com/iossaofficial

*" Google+. (2017). Google+.com. Retrieved 20 de 02 de 2017 from +lossa oficial:
https://plus.google.com/+iossacfficial
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Google + lossa Q. Buscar # 0

ﬁ Inicio

#4* Colecciones
@ Comunidades
e Perfil

&% Personas

(3 Eventos

‘ Notificaciones

¢ Configuracion

n Enviar sugerencias

o Ayuda

Prohar el salvanantallas de

lossa

24 seguidores - "Here | Am" New Single OUT NOW

Figura 23.- Google+ IOSSA

©
Instagnam

Con 4.200 millones de likes diarios, Instagram es una de las redes sociales mas importantes
de estos tiempos. Sirve para compartir fotos con opciones de agregar filtros, editarlas, etc.,
de igual manera videos. Se cre6 una cuenta de Instagram para IOSSA con el fin de compartir
momentos de la vida diaria del artista y asi generar mayor empatia con sus fans y por lo

tanto ganar nuevos fans. Actualmente IOSSA cuenta con 2.462 seguidores®®.

*® Instagram. (2017). Instagram.com. Retrieved 20 de 02 de 2017 from lossa oficial:
https://www.instagram.com/iossaofficial/
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iossaofficial

577 publicaciones 2.462 seguidores 283 seguidos

lossa Artist, Singer & Song Designer. webookmusic@europe.com iossa.me

COMING SOON

] Il

.,

#HSWEAT 01-26-2017

il g g

Figura 25.- Instagram videos IOSSA
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@ Spotify

Iniciar sesidn para escuchar gratis

REGISTRARTE CON FACEBOOK

REGISTRARTE CON TU DIRECCION DE
CORREO ELECTRONICO

jistrarte aceptas los Términos y Condiclones de Uso y la Polftica de
Privacidad de Spotlfy

iYa tienes cuenta? Inicia sesién aqul.
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Figura 31.- Spotify IOSSA
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Show more v
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Figura 32.- SoundCloud IOSSA

5.4.2. Estrategias a futuro
e Se penso6 promocionar internacionalmente su carrera musical, empezando en

Argentina debido al impacto que puede tener en América latina.

% Spotify. (2017). Spotify.com. Retrieved 20 de 02 de 2017 from lossa:
https://play.spotify.com/artist/2AczZWWagD4DfWLfJVASu5r

* Sound Cloud. (2016). Soundcloud.com. Retrieved 20 de 02 de 2017 from lossa:
https://soundcloud.com/iossaofficial
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Promocionar la pagina Web de IOSSA para que se encuentre dentro de los primeros
lugares de Google (SEO/SEM).

Seguir con las campanas de Redes Sociales, en las que se promociona la carrera de
IOSSA a nivel internacional, especialmente para el pais que se piensa promocionar.
Buscar Alianzas estratégicas con nuevos productos/marcas para que IOSSA use en
sus videos o presentaciones y a la vez promocione las marcas.

Tratar de ganar contratos para presentaciones tanto en eventos publicos importantes,
como en eventos privados y publicitarlos a gran escala.

Lograr invitaciones a IOSSA a entrevistas en radios que son las mas escuchadas por
el target objetivo.

Generar espacios en los cuales los fans puedan tener un contacto directo con IOSSA

para tomarse fotos o firmar autégrafos.
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Conclusiones.

La creacion de una Agencia de Representacion de Artistas musicales como un plan
de negocio, no solo fue de gran utilidad académica principalmente para la obtencién
del titulo de postgrado de marketing internacional pero también muy util para obtener
experiencia en el medio al trabajar en un caso real en que se aplicaron los
conocimientos adquiridos.

En primera instancia se planteé a MUSIKK como una empresa nueva con una idea
de negocio que no necesita mucha inversién econémica, y que a su vez sus puntos
fuertes y sus puntos débiles se los trabajara para garantizar el éxito de la misma.

Al analizar la situacion general del mercado, se pudo observar que existen tendencias
dar a conocer la musica de nuevos artistas por medio de Redes Sociales y asi
abarcar mayor audiencia con menores costos.

Se pudo identificar como la principal competencia para la agencia de representacién
a los mismos artistas que al tener acceso a las redes sociales, pueden mostrar su
talento y de esta forma buscar el éxito sin pensar que por medio de un agente de
representacion puede llegar a hacerlo mas profesional.

Se puede concluir que para la creacion de MUSIKK, no se necesita una gran
inversion econémica debido a que la mayoria de funciones de la empresa se las
trabajaran de forma digital y remota por lo que se abarataron costos y con la
proyeccion de obtener mayores ganancias y poderlas reinvertir en la empresa.
MUSIKK a comparacion de las grandes agencias de representacion que ya estan
posicionadas en el mercado, recién esta en una etapa de introduccion en la cual se
manejara de manera remota para poder captar nuevos talentos y usara a las grandes
agencias como intermediarias para obtener nuevos contratos para sus clientes.

En los mapas de posicionamiento se tomaron a distintos artistas famosos de los
cuales se usaron como ejemplo para aplicar ciertas estrategias de marketing para
IOSSA, una de ellas es de Richard Ashcroft que al ser un musico con un estilo de
baladas rock, incursiono en el género dance con una mezcla de rock + electronica,

caso que se recomendd a IOSSA y lo cumplié con éxito.
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Se pudo observar que uno de los principales desafios que tendra MUSIKK es la
captacién de nuevos artistas, por lo que se debera trabajar en profundidad con la
promocion de los servicios que ofrece la empresa y asi poder cumplir con las ventas
proyectadas.

Realizar esta tesina fue de gran utilidad para reforzar los conocimientos adquiridos

durante la maestria y ponerlos en practica en una idea de negocio con gran potencial.
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